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Caros sdcios, profissionais do setor e amigos,

O comunicado desta semana traz um breve resumo do conteddo do nosso Seminario realizado na semana
passada. O objetivo do Seminario foi analisar como o0 tema sustentabilidade é tratado em toda a cadeia da
floricultura nacional e para qual cenario os produtores de plantas e flores ornamentais, distribuidores,
atacadistas, pontos de venda e demais envolvidos com o setor devem estar preparados para um futuro cada
vez mais proximo. Todo o conteddo est4d disponivel gratuitamente no site do lbraflor
(https://www.ibraflor.com.br/seminarios).

Aos nossos patrocinadores e apoiadores (vide pagina 7 e 8), agradecemos por apoiar o Ibraflor neste momento
dificil, de conquistas e planejamento, ainda mais neste ano pandémico que nos trouxe uma avalanche de novos
gargalos, mas também uma rica experiéncia com novos aprendizados e muitas perspectivas que, por sinal,
positivas. Agradecemos com mais apreco, ainda, a confianca e o reconhecimento em uma Instituicdo que ha 27
anos vem trabalhando em beneficio do setor. Fica aqui, desde ja, 0 nosso convite para que continuem a fazer
parte deste nosso TIME. Em breve, divulgaremos a data e o tema da 112 edicao.

E agora? Qual o proximo passo? Vamos trabalhar o Planejamento Estratégico Ibraflor. Nosso evento devera
acontecer durante a primeira quinzena de novembro e contard com participacdes representativas de cada elo:
producdo, atacado, arte floral e varejo. O nosso objetivo € estabelecer uma visdo fundamentada em critérios e
dados de como serdo os proximos trés anos para o Setor Ornamental, que servira de base para definir a
atuacao do Ibraflor. Fara parte deste trabalho a revisdo da nossa Misséo, Valores e Principios e a avaliagéo dos
pontos fortes e fracos.

O mercado de plantas em vasos, “verdes” ou com flores, continua aquecido. Embora nos meses de julho e
agosto as vendas e precos tenham diminuido um pouco, continuaram muito superiores ao ano passado.
Plantas para jardim estdo tendo uma procura grande, em parte devido a geada forte que enfrentamos e que
provocou a preocupacao quanto a falta de mercadoria a partir de setembro. Isso fez com que muitos fossem as
compras antecipadamente, melhorando os precos consideravelmente. Para as médias e grandes obras, os
arquitetos, em vez de comprarem os produtos, tém indicado as empresas para que as construtoras facam as
compras diretamente do produtor. Isso reduz custos e reclamacoes.

O mercado de flores de corte melhorou bastante, em parte pelo crescimento ainda timido das decoragfes, mas
também porque as vendas via floriculturas, gardens e autosservigo estdo caminhando bem. Todos sabem que
s6 se vende o que se oferece... A procura de grama esta indo bem, também, inclusive com a necessidade de
importagéo do produto por alguns Estados para o atendimento da demanda.

Setembro é o més em que a Primavera se inicia, e desde ja o mercado esta aquecido, percebendo uma maior
procura e formacao de preco. Nossa campanha ja esta  disponivel no site
(https://www.ibraflor.com.br/campanhas).

Olhando para os préximos meses, tudo indica, até agora, que serdo positivos. Apenas uma desordem maior
podera ter um impacto negativo, mesmo assim apenas por um tempo relativamente curto.

Para todos, um excelente més de setembro, com muita saude e disposigao!

Abraco cordial,

Kees Schoenmaker — Presidente


https://www.ibraflor.com.br/seminarios
https://www.ibraflor.com.br/campanhas
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> NA CADEIA DE FLORES E PLANTAS

floricultura pode ser sustentavel

A concluséo é dos participantes e organizadores do
10° Seminario lbraflor — Sustentabilidade na cadeia de
flores e plantas realizado no dltimo dia 26 de agosto em
Holambra. O evento apresentou palestras, cases e
provocou reflexbes de como cada area pertencente ao
setor de flores e plantas — do produtor ao varejista — pode
tornar seu negdcio mais sustentavel.

A sustentabilidade € um caminho sem volta. Do
produtor ao varejista, € possivel adotar solugbes
sustentaveis, inclusive com rentabilidade ndo apenas para
0 meio ambiente e para a sociedade, mas para 0s proprios
negdécios. Por meio de palestras e apresentacfes de cases,
os convidados do 10° Seminario Ibraflor — Sustentabilidade
na cadeia de flores e plantas mostraram tendéncias,
solucdes, numeros e exemplos praticos de como 0s
negocios podem, sim, ser mais sustentaveis em todos os
segmentos. O evento, realizado no Ultimo dia 26 na
Cooperativa Veiling Holambra contou com 110 participantes
presenciais e 1.473 on line.

“Para alguns, foi a confirmacado de que estdo no
bom caminho. Outros sairam estimulados para aprofundar
0 assunto na sua empresa, alertados sobre a importancia
de trabalhar mais as questbes ligadas ao meio ambiente.
Tivemos excelentes palestrantes que, para nossa surpresa,
se complementaram de modo que, no fim do dia, todos
sairam muito satisfeitos e motivados. Recebemos muitos
elogios”, diz Kees Schoenmaker, presidente do Ibraflor -
Instituto Brasileiro de Floricultura-, organizador do evento.

“O seminario trouxe uma série de informagdes aos
participantes, provocando discussdes e reflexdes bastante
Uteis sobre os impactos que o tema “sustentabilidade” tera
nos negécios das empresas e na mudanca de habitos dos
consumidores”, avaliou Renato Opitz, diretor do Instituto.
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SUSTENTA

NA CADEIA DE FLORES

PALESTRANTES:

Sonia_Karin_Chapman, diretora da Chapman
Consulting, em sua palestra sobre “A Sustentabilidade
colocada em pratica nos negécios”, promoveu um debate
sobre os desafios de compreensdo e implementacdo do
conceito, no Brasil e no mundo. Ela destacou a importancia
de se envolver todos os elos da cadeia, com o olhar de
ciclo de vida, e da colaboracdo, para mitigar problemas e
potencializar diferenciais competitivos do setor de flores e
plantas no Brasil.

As dicas oferecidas por ela aos participantes podem
parecer simples, mas fazem toda a diferenca. “E preciso
dispor de processos e ferramentas que antecipem
impactos, em vez de compensa-los. Os problemas (e as
solucdes!) estdo em todos noés. E preciso reconhecer a
necessidade de uma agéo global, pois ndo é mais possivel
resolver nada sozinho”, diz.

Segundo Sébnia, é preciso rever a extragdo, a
producdo e o consumo, levar em consideracao (e respeitar)
expectativas de diferentes partes interessadas, ter uma
visdo holistica de impactos, suas razdes e consequéncias,
integrar-se aos processos assumindo co-responsabilidade
“Acostume-se a ndo ter respostas definitivas para nada: a
inovacdo é bem-vinda! Aprenda a prestar mais atencdo na
sua intuicdo. Faca aliangas. Questione sempre a fonte das
informacbes e, finalmente, seja um cidaddo critico e
construtivo”, aconselha.

Giampaolo Buso, sdcio-diretor da PariPassu,
abordou temas como a mudanca das caracteristicas da
populagcédo brasileira, a presenca reduzida no campo e a
adocdo de tecnologias para a demanda ESG
(Environmental, Social and Governance - termo que se
refere a critérios adotados pelas companhias para garantir
0 comprometimento com questdes ambientais, sociais e de
governanga, e cujos parametros tém sido usados cada vez
mais para direcionar parcerias e investimentos). Explicou,
ainda, o que é e quais as vantagens da Certificacdo e a
estrutura do checklist de auditoria.
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Beatriz _Luz, co-chair do Centro Brasileiro _de
Inovacdo em Economia Circular - Exchange 4 Change
Brasil, apresentou um novo olhar de sustentabilidade para
o setor. “Em um mundo onde os impactos das mudancgas
climaticas estdo cada vez mais evidentes, nossos solos
cada vez mais contaminados e o lixo boiando nos oceanos,
precisamos de um novo modelo de producgédo e consumo. A
economia circular consiste de um novo modelo de
desenvolvimento onde ndao mais existe a ideia de residuo e

tudo é produzido para ser consertado, reaproveitado e
reinserido em um ciclo reverso de producao”, disse.

De acordo com Beatriz, o0s conceitos de
intensificacdo e eficiéncia, por mais poderosos que sejam,
ndo sdo mais eficientes. E preciso expandir o olhar para
todos os elos da cadeia produtiva. Por exemplo, no Japéo,
em média 30% a 50% das flores em floriculturas costumam
ter seu fim como residuo. Em uma iniciativa Unica, um
sistema de coleta foi estruturado para dar uma segunda
vida as flores, transformando-as em belissimos arranjos de
flores secas - processo conhecido como flowercyclists.

“A economia circular aplicada a agricultura vem para
nos mostrar que € possivel produzir, protegendo a
biodiversidade, regenerando o ecossistema natural, sem
desperdicios e, ainda, transformando residuos em
insumos”, destacou.

Exemplos praticos

Klaas Schoenmaker, diretor geral do Terra Viva,
apresentou varios projetos desenvolvidos pelas empresas
do Grupo para gerar “valor nos campos econémico, social,
humano e ambiental, de maneira sustentavel, favorecendo
o ser humano, o empreendimento e a sociedade”.

De acordo com ele, para o Grupo Terra Viva, sustentabilidade é melhorar os produtos, os processos
interno e externo, as pessoas e 0 entorno. Entre os projetos apresentados, Klaas destacou a area de
preservacédo da Terra Viva, a central de reciclagem que ganhou o nome de Reviva, a Oficina do Ser, destinada
as capacitacdes educacionais, os programas Colbnia de Férias, Jovem Empreendedor Social e Elo Social. Ele
ressaltou ainda as parcerias com outros varios programas, como o Jovem Agricultor do Futuro (Senar), o
Projeto Jardineiro, o Movimento Abracar, o Instituto Danca Viva, os Escoteiros de Holambra e a Alianca pela
Infancia. Para todos eles o lema utilizado pelo Grupo é “Plantar uma vida melhor”.



O artista floral Tanus Saab, da Escola Brasileira
de Arte Floral e Gabriela Nora, da Galeria Botanica,
apresentaram um projeto desenvolvido com uma ong de
catadores. Garrafas de vinho que eram descartadas em
aterros sanitarios, pois a venda ndo era compensatoria,
passaram a ser reaproveitadas “Absorvemos 100% do que
eles conseguem produzir. A meta é influenciar outras
floriculturas com a pratica”, contou. Localizada no bairro de
Pinheiros, em Sao Paulo, a Galeria Botanica é um espaco
multiplo em permanente transformacdo que surgiu com o
propésito de wunir o0 universo artistico e botanico,
conectando pessoas que buscam arte e uma relacdo mais
proxima com a natureza. Ali, eles trabalham com as flores
secas, transformando-as em obras de arte e aproveitando
todos os produtos, sem jogar nada no lixo.

O _CEO da Cooperativa Veiling Holambra, Jorge
Possato, compartilhou os resultados do programa de
sustentabilidade que teve inicio ha 10 anos. Entre os
objetivos, tornar a CVH autossustentavel em agua e em
energia elétrica. Mesmo em plena pandemia, a
Cooperativa vem mantendo a sua meta de investir cerca de
R$ 4,5 milhSes por ano para promover a sustentabilidade
em todo o seu parque e na aquisicdo de novos
equipamentos. Captacdo da agua da chuva, instalacdo de
painéis de energia fotovoltaica, rebocadores elétricos,
material circulante retornavel e de construcdo renovavel,
coleta seletiva e inovacdo no gerenciamento eletrdnico de
documentos sado alguns dos exemplos do uso correto dos
recursos.

O material circulante, que entrou na mira da
sustentabilidade por meio de um projeto continuo de
embalagens retornaveis permite que nada menos do que

1,5 milhdo de pecas, entre porta-vasos e cestos para flores de corte, antes descartados, agora séo
retornaveis. Eles s&o utilizados diariamente para o transporte de flores e plantas ornamentais entre as
fazendas produtivas e a Cooperativa, onde acontecem o leildo e outros canais de comercializacdo dos
produtos. Quando uma peca quebra, ela € moida para que o material seja reinjetado em novos produtos.
Nada é desperdicado. Jorge lembrou, por exemplo, que as embalagens retornaveis foram fundamentais para
0s produtores neste momento de pandemia, quando o pais vivencia, ainda, a falta de papelao e de plastico,
elevando significativamente os custos dos insumos.



Joe Valle, da Malunga Organicos Saudaveis, apresentou o case da “Fazenda Malunga”, localizada em Brasilia.
Fazenda com 50 h&a de Hortaligas, 6 lojas proprias de varejo e uma de atacado, que gera 300 empregos diretos
com toda a produgdo organica certificada. “Nossa marca estad no mercado ha mais de 30 anos. Desde estudantes
propagamos a agricultura organica e producdo sustentavel. Somos pioneiros no Brasil. Temos um proposito claro:
alimentos orgéanicos e felicidade para todos. Acabamos de inaugurar nosso primeiro atacado de organicos da
Regido Centro-Oeste”, informou. De acordo com Joe, os problemas ainda enfrentados sédo ocasionados pela falta
de conhecimento, seja de formacao ou de assisténcia técnica e a producéo sustentavel em escala.
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O Informativo IBRAFLOR ¢é uma publicagéo digital do Instituto Brasileiro de Floricultura, que tem como objetivo divulgar
informacdes sobre o mercado de flores para os nossos Associados e demais interessados. Este veiculo de comunicacgao
possui periodicidade mensal, com visualizacdo gratuita e circulacé@o livre na WEB. As opinides aqui expressas nao refletem
necessariamente a Visdo do IBRAFLOR.

Informativo IBRAFLOR - Publicacdo IBRAFLOR
Projeto Gréfico: GT Comunicacédo IBRAFLOR
Diagramacdao e Editoracdo: Adriana Rosa
Assessoria de Imprensa: Jornalista Vera Longuini
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