09/2022.

Palavra o

Jresidente

V KBes Schoenmaker

Caros socios, parceiros e amigos,

O més de setembro ja ficou para tras e, portanto, restam apenas trés meses para concluir o que iniciamos,
ou para iniciar algo novo a ser realizado e concluido no proximo ano.

Tivemos, no Estado de Sao Paulo varias exposigdes - Atibaia, Aruja e Holambra -, atraindo milhares de
amantes de flores e plantas que verificar e comprar as novidades, admirar os arranjos e para se divertirem,
sempre em familia, praticamente. O fato de levar os filhos para estas exposi¢cdes contribuira, e muito, para
que, quando mais velhos e ganhando seu proprio dinheirinho, adquiram flores e plantas também para
melhorar as suas vidas e estarem mais perto da natureza. Esse momento trara lembrancas de suas
infancias!

O inicio da Primavera sempre impulsiona a venda de plantas e gramas para jardim, ainda mais quando a
estacdo chega com chuvas, como aconteceu este ano em muitos lugares. A soma disso tudo € que as
vendas dos nossos produtos foram boas no més passado e, olhando para frente, as perspectivas
continuam positivas.

Analisando 2023, acredito que sera um ano positivo, porém, ao mesmo tempo muito desafiante devido as
muitas incertezas que temos ainda em relagdo a economia. Portanto, no planejamento da produg¢ao para
o proximo ano & melhor ter cautela e trabalhar para manter ou melhorar a formagao de precos. Todos nos
sabemos que um pequeno excesso pode provocar a queda acentuada de prego. Além disso, nada indica
do que os custos da produgao vao baixar.

Na Europa, a situacao para os produtores de flores e plantas continua dramatica, e deve perdurar enquanto
os custos da energia ndo diminuirem consideravelmente, o que nao deve ocorrer tdo ja. Alias, é
interessante perceber que esta crise, além de provocar uma redugdo gigantesca na producédo, esta
estimulando empresas maiores a comprarem as menores, quase sempre divulgando na Imprensa que é
para “juntar forgas.” Destino pior € o das empresas que precisam fechar suas portas definitivamente,
provocando o desemprego e perdendo o capital investido e os seus sonhos.
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Continuando. ..

Referente ao nosso Planejamento Estratégico, nos reunimos na ultima semana de setembro e alinhamos
as acgdes concluidas, as que estdo em andamento e as que ainda devem ser trabalhadas. Temos quatro
grupos de trabalho: Comunicagao, Representagao/ Integragcao, Gestao/ Governanga e Desenvolvimento
de Pessoas. O préximo passo, agora, € cada grupo desenvolver as suas agdes e apresentar o relatorio/
planejamento em nossa reunido do dia 29/11 para, a partir dai, elencarmos novas demandas para o
préximo ano. A atualizacio deste trabalho estara disponivel em nosso site.

Boa leitura! Abrago cordial,

Kees Schoenmaker - Presidente

agroflex

FILMES AGRICOLAS

Quem Somos

A Agroflex € 100% brasileira, com a linha
de produtos que traz as melhores
solucoes em filmes plasticos agricolas
para o homem do campo, que atende as
diversas necessidades do setor,
combinando alta tecnologia com
excelente custo-beneficio.
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Pesquisa e
Desenvolvimento

A Agroflex conta com avangado laboratério de
pesquisa, voltado para o desenvolvimento e
aprimoramento de nossos filmes. Nosso laboratério
conta com o0s mais modernos equipamentos e
recursos analiticos e as equipes sao formadas por
profissionais com as melhores qualificagées do
mercado e estdo sempre prontas a apresentar as
melhores solucdes aos clientes.
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asocolflores

Asociacion Colombiana de Exportadores de Flores

intema crpdg!?ﬂ

Campedes da industria da Colombia

A Asocolflores, a voz oficial da exportagéo de flores e folhagens cortadas da Colémbia, realizou seu Congresso de
Floricultura inaugural e celebrou a primeira edigao de seus Prémios de Sustentabilidade e Valores Compartilhados
em Cartagena, Coldmbia. O Congresso incluiu varias apresentagdes interessantes sobre diversos topicos, desde
tendéncias de compras de flores até educacao sobre criptomoedas e ética nos negdcios, mudancgas climaticas e
sustentabilidade. Também foi realizada uma sessdo abordando explicitamente a nova geragcao de
produtores/exportadores; isso surgiu como um aspecto crucial para um setor que, apés cinco décadas de sucesso,
precisa garantir um planejamento sucessorio tranquilo e eficaz.

Os maiores aprendizados do congresso incluem:

» Dados interessantes e muito recentes sobre o setor de flores colombiano foram fornecidos por Augusto Solano,
Presidente da ASOCOLFLORES;

« Em 2021, as exportagdes colombianas de flores atingiram US$ 1.730 milhdes e 302.000 toneladas, um aumento
de 19% em relagéo a 2019;

* Em 2021, 78% das flores colombianas foram vendidas nos EUA; 85% dos buqués comercializados nos EUA
vieram da Colémbia;

* As flores colombianas sdo exportadas para 100 paises ao redor do mundo;
* A industria colombiana de flores gera 200.000 empregos diretos e indiretos, 65% dos quais sao ocupados por
mulheres;

* O periodo de 1° de janeiro a 30 de abril de 2022 mostra um aumento de 28% em relagdo ao mesmo periodo de
2021;

* 92% das flores foram enviadas por via aérea.

Foi identificada as principais forgas motrizes:

» Supermercados — consolidacdo e aumento das importagdes;

» E-marketing — crescimento sustentado da compra de flores online;

» Consumo direto — maior tendéncia para comprar flores, o cliente € mais exigente e tem uma opinido e impacto
cada vez mais relevante;

* Mudanca demografica — a geragdo mais jovem percebe flores e plantas de forma diferente (ha uma oportunidade
e necessidade de promover os beneficios de flores e plantas);

» Organizadores de eventos, floristas de estudio e estilo de vida estdo ganhando uma forte presenca;

* A tecnologia é cada vez mais importante. Pedidos instantaneos, atencdo imediata, entrega rapida. A pandemia
trouxe um aumento no uso de dispositivos méveis e os fornecedores precisam estar prontos para responder.

Leia mais: https.//aiph.org/floraculture/news/colombias-industry-champions/

FLORES DE
COLOMBIA
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O potencial de varejo da Polénia

O crescimento fenomenal do mercado polonés de
flores cortadas e plantas ornamentais continua, e a
forga motriz por tras do sucesso continuo é o evento
business-to-business anual da Fresh Market em
Varsévia, que este ano foi realizado em 22 de
setembro.

Organizado em conjunto com a Floraculture International (FCI), a Associagao Internacional de Produtores
Horticolas (AIPH) e a Embaixada da Holanda em Varsodvia, este evento contou com a participagao de 250
representantes de toda a Europa.

Eles estavam la principalmente para se encontrar com os compradores das maiores cadeias de varejo da
Poldnia, incluindo Biedronka, Dino, Carrefour, Polomarket, para citar apenas algumas.

Um sistema de encontros rapidos permitiu que os participantes se encontrassem por até 10 minutos com
cada um dos compradores.

Embora o limite de tempo tenha impedido a possibilidade de conversas mais aprofundadas, o formato
garantiu que todos os participantes tivessem a oportunidade de se encontrar com pelo menos alguns dos
maiores players do mercado polonés, que dobrou de tamanho na ultima década.

Além disso, alguns dos participantes tiveram a oportunidade de fazer um 'safari tour' de varejistas para
ver em primeira mao qual produto estava sendo oferecido ao consumidor polonés. Na matéria vocé podera
encontrar depoimentos dos participantes.

Leia mais: https://aiph.org/floraculture/news/tapping-into-polands-retail-potential/

Governo deve definir padrao verde nacional

O Green City Challenge mostra que quase quatro
milhdes de holandeses vivem em bairros com pouca
vegetacdo. Existe um avango com as construgdes de
pequenas florestas e patios escolares que exploram
bastante o verde, mas ainda nao é satisfatorio. Por
exemplo, existem muitas vegetagbes em todos os
bairros, mas ainda nédo € o suficiente por estar mal
distribuida.

Leia mais: https://platform-groen.nl/dashboard/nieuws/overheid-
moet-landelijke-groennorm-instellen/
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* AIPH

ANNUAL CONGRESS

World Ornamental Horticulture Summit
27 - 30 September 2023

ALMERE. METHERLAMDIS

O futuro da horticultura em um mundo digital foi o tema de
discussdo na segunda AIPH World Ornamental
Horticulture Summit, realizada no dia 28 de setembro na
Expo Floriade 2022 em Almere, Holanda. Nosso Diretor
Financeiro e Conselheiro da Cooperativa Veiling
Holambra, William de Wit, esteve presente juntamente com
Roberto Okubo, também conselheiro da Cooperativa.

Interessante observar que o tema do Seminario da AIPH e
todas as discussodes ali geradas faziam muitas conexdes
Domingo ludice de Brainpull, Italia com a ultima edigdo do nosso Seminario.

“Digital' € uma atitude de vida”, disse o palestrante Domingo ludice. “Vocé tem que se adaptar rapidamente
e aproveitar as oportunidades disponiveis”. Hoje, a empresa conta com 80 funcionarios em Puglia, Mildo e
Estados Unidos. Em sua apresentacao, ele usou exemplos de sua carreira para ilustrar o imenso beneficio
de usar ferramentas digitais para alcangar clientes em potencial.

Um dos destaques do evento foi o painel de lideres do setor onde alguns palestrantes compartilharam
estratégias sobre divulgagdo de seus produtos X consumidor final. O consumidor atual pode nao estar
usando o digital, mas o consumidor de amanha esta. Temos que chegar na frente deles.

Cada vez mais consumidores estdo gastando mais tempo nas midias sociais e temos que utilizar das
ferramentas de apoio que estao disponiveis, como o influenciador digital por exemplo. A midia social € uma
ferramenta para construirmos um relacionamento com o cliente.

Veja a matéria completa: https://aiph.org/floraculture/news/aiph-world-ornamental-horticulture-summit-shows-the-industrys-future-in-a-digital-
world/?utm_source=newsletter&utm_medium=email&utm_campaign=FCINews03102022&utm_id=FCINews03102022

“0 impacto verde, o prazer sensorial e os fatores relacionados com a satide devem
ser considerados grandes ferramentas na comunicag¢do de beneficios na

'sensibilizagcdo’ dos clientes finais.” -
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AIPH World Green

AWARDS
CEREMONY -
2022

14 October 2022 Os vencedores do AIPH World Green City Awards 2022 serao
anunciados em uma ceriménia/ jantar que esta programado para
: ocorrer durante o Foérum de Lideres da IUCN na Provincia
Leaders Forum (13-15 Oct), Jeju . i i D .
Special Self-Governing Province, Autbnoma Especial de. Jeju, Republica da Qprgla, em 14
Republic of Korea de outubro de 2022. A Cidade de Fortaleza CE, foi indicada para a
categoria de premiacgao viver verde para a saude e bem-estar.

%

Special Gala Dinner at the I[UCN

O programa Micro Parques Urbanos € uma iniciativa da Prefeitura Municipal de Fortaleza, por meio do
Laboratério de Inovagdo da Fundagédo Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo e da Secretaria Municipal de
Urbanismo e Meio Ambiente, em parceria com a Rede Urban 95. Os Microparques Urbanos combinam dois
conceitos para a recuperagédo de areas degradadas e a construgdo de novos espacgos publicos para o
contato da populagéo com a natureza.

O conceito de Parque Naturalizado propde o uso de elementos como troncos, galhos e a topografia e
vegetacdo do terreno para criar locais de convivio e brincadeiras mais atrativos e desafiadores para as
criangas. Sao também uma forma simples e barata de expandir a rede de areas verdes urbanas.

Veja matéria completa: https://aiph.org/green-city/guidelines/case-studies/fortaleza-brazil/
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Semeando Negdcios Sustentaveis

SERIE NGS sigs

Diretores do NGS e do Sitio Raio de Sol em treinamento de
certificagéo.

O Nucleo de Gestdo Sustentavel — NGS,
associado do IBRAFLOR, acaba de fechar o
contrato de prestacédo de servigo para o processo
de Certificagdo do Sistema Integrado de Gestéo e
Producéao Agricola Sustentavel - NGS SIGAS 8000,
junto ao Sitio Raio de Sol, lider em produgéo e
comercializagcdo de Plantas Ornamentais para
Paisagismo.

O Sistema NGS SIGAS é uma certificacdo que
oferece ao produtor um diferencial no mercado,
pois ao se certificar, a Unidade Agricola, demonstra
através de evidéncias objetivas que possui uma
Gestao Sustentavel e um processo produtivo em
conformidade com as melhores Praticas Agricolas,
gerando confianga e trazendo credibilidade ao
fazer negdcio com clientes, fornecedores e demais
partes interessadas.

Ja conhecida como a ISO do Agronegécio, a NGS SIGAS é uma Norma Nacional, cujos requisitos estao
alinhados a critérios internacionais. Por ser uma norma inclusiva, seus requisitos podem ser cumpridos por
qualquer produtor comprometido com a melhoria da gestdo e da produgao sustentavel.

Acesse: www.ngsbrasil.com.br

contato@ngsbrasil.com.br

LAGUNA

AGRICOLA

Solucoes de qualidade
para maquinas e
implementos agricolas

https://distribuidora.com.br/lagunaagricola/contato/
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Cooperflora passa por
, reposicionamento de marca e
A o apresenta novidades ao mercado

Com o reposicionamento, a Cooperflora passa a se posicionar como um ecossistema para o
mercado de flores e acessorios.

Apds 23 anos, a Cooperflora anunciou ao mercado seu reposicionamento de marca, também conhecido
como rebranding. A apresentacdo da marca aconteceu neste més de setembro e reforgcou o novo
posicionamento da cooperativa: ser um ecossistema para o mercado de flores e acessorios.

Esta € a segunda vez que a cooperativa passa por mudangas na marca desde sua fundagdo. Segundo
Andrea Wagemaker, gerente de marketing da Cooperflora, o reposicionamento de marca vai de encontro
com o momento atual da cooperativa. “Hoje realizamos um trabalho que envolve tecnologias e solug¢des
inovadoras que entregam qualidade, exclusividade, conveniéncia e ajudam a conectar o campo ao varejo”,
afirma.

Todo o esforgo empregado diariamente desde o cultivo dos produtos até a entrega para o cliente final, torna
a cooperativa parte do mercado de emocgdes. “Mais do que nunca, queremos reforcar nosso propésito de
cultivar flores, para que as pessoas cultivem emoc¢des. Emogdes essas, que se eternizam em forma de
memorias. E isso o que fazemos todos os dias”, reforca Andrea.

Com o rebranding, a cooperativa também atualizou sua logomarca e criou uma assistente virtual: a Flora. A
intencdo € modernizar e atender de forma agil e efetiva os clientes e aqueles que entram em contato com a
Cooperflora. Em funcionamento desde 1° de setembro, a Flora ja realizou diversos atendimentos e tem se
mostrado um &agil diferencial nesse relacionamento.

Para mostrar seu novo posicionamento, a Cooperflora produziu um video institucional que retrata o caminho
das flores e reforgca o principal propdsito da cooperativa: cultivar flores, para pessoas cultivarem emocoes.
Para assistir, basta acessar o site www.cooperflora.com.br.

Materia: Cooperativa Cooperflora/Holambra-SP
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Veiling Market traz tendéncias e
acelera vendas

Feira é crucial para movimentar o mercado nessa reta
final do ano

A 242 edicao do Veiling Market, que aconteceu nos dias 22
e 23 de setembro, foi um sucesso! Melhor e mais completa
feira de negécios de flores e plantas, o encontro ¢é
importante para acelerar as vendas do segmento,
principalmente em datas significativas no “calendario da
flor", como Finados e Natal.

ENTRADA
COOPERADOS

Esse ano, o evento recebeu pouco mais de 1.100 pessoas,

ENTRADA que puderam ver de perto os langamentos dos cooperados
= CLIENTE, q a 02
T/ VISTANTE e negociar com eles diretamente volumes e condigdes
e o= especiais.

Espacgo Veiling - A decoragao de Natal e Copa do Mundo
no hall de entrada da Cooperativa foi um lindo trabalho dos
decoradores Amora Chantilly. No centro do evento, o
decorador e cendgrafo Raphael Soares também trouxe a
tematica da Copa e um espaco alegre e interativo e sugeriu
arranjos para as proximas datas comemorativas, como Dia
do Professor e Dia das Criangas.

Programacéao - Em parceria com a Univeiling, o evento
trouxe palestras sobre visual merchandising,
gerenciamento de produto por categoria e a importancia de
manter o consumidor no centro. Pedro Caribé, Tatiana
Thomaz e Fatima Merlin trouxeram conteudos relevantes
para nosso mercado. As palestras foram gravadas e estao
disponiveis em nosso canal no YouTube. Nas redes
sociais, o bidlogo e plant influencer, Samuel Gongalves, do
“Um botanico no apartamento” mostrou os langamentos e
deu dicas valiosas de cuidados basicos com as plantas.

Leildo Beneficente - Tradicionalmente, os leildes que
acontecem na semana do Veiling Market sdo beneficentes.
Cooperados e clientes se unem com um sé propésito: o de
fazer o bem. Este ano, o valor arrecadado foi superior a R$
110 mil! O montante é destinado a instituicbes préximas.
Essa acao reforca dois importantes valores e principios do
cooperativismo: o de ter responsabilidade social e
contribuir com o desenvolvimento da regido.

Matéria: Assessoria da Cooperativa Veiling Holambra SP
Lais Baradel Peterlini
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I1l Workshop de cultivo sem solo

* Quando: 17 de novembro 2022
* Aonde: Faagroh Holambra, SP
* Horario: 18:30h as 22:00h

* Publico alvo: estudantes de ciéncias agrarias,
empresarios rurais, agronomos, eng.agricolas,
técnicos e consultores

* EVENTO GRATUITO. Inscricdes no zap 19 986073928
ou atendimento.raul@unieduk.com.br
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Trade Fair Aalsmee
9-11 November 2022

World’s largest variety in flowers and plants
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O IBRAFLOR News é uma publicagdo digital do Instituto Brasileiro de Floricultura, que tem como objetivo divulgar
informacdes sobre o mercado de flores para os nossos associados e demais interessados. Este veiculo de comunicagao possui
periodicidade mensal, com visualizagdo gratuita e circulacdo livre na WEB. As opinides aqui expressas nao refletem
necessariamente a "Visao" do IBRAFLOR.

Informativo IBRAFLOR - Publicagdo IBRAFLOR
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Diagramacéo e editorag¢do: Adriana Rosa
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